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1.1

Logotyp: Versioner

Logotypen ar vart framsta visuella
kannetecken. Den tydliggor och forstarker
bilden av Purch som avsandare for den
information som mé&ter omvarlden.

Logotypen bestar av ett ordméarke med
vart foretagsnamn som skrivs i versaler.
Denna visas i tre olika kulorer, namligen

i morkblatt (primar), vitt (sekundéar) och
svart (alternativ). Anvand primart den
morkbla versionen pa ljusa bakgrunder och
den vita pa morka bakgrunder. Den svarta
versionen bor endast tillampas nar det ar
omojligt med fargtryck pa ljus bakgrund,
samt om vald bakgrund inte framhaver
logotypen.

Bakgrunden for logotypen far vara
uttrycksfull i form av foton, farg eller
liknande, sa lange kontrasten mot
bakgrunden later logotypen synas tydligt.
Anvand darmed de mdrka versionerna mot
ljusa bakgrunder och den ljusa mot moérka
bakgrunder.
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1.2 Logotyp: Monogram

1.2

Logotyp: Monogram

Utover logotypen anvander vi oss dven av
ett monogram, bestdende av ett ’P’ fran
logotypen. Denna anvands exempelvis
nar foretagsmarket ska anvandas i mindre
skala (se sid. 9) eller ndr avsandaren
tydligt framgar pa annat vis, ddrmed som
utsmyckning eller illustration.

Denna visas i tre olika kulorer, namligen

i morkblatt (1), vitt (2) och svart (3-4).
Anvand priméart den morkbla (1) versionen
pa ljusa bakgrunder och den vita (2) pa
morka bakgrunder. De svart/vita (3-4)
versionerna bor endast tillampas nar det ar
omoijligt med fargtryck pa ljus respektive
mork bakgrund, samt om vald bakgrund
inte framhaver monogram.

Monogramet ar inte bundet till logotypen,
utan bor anvandas for sig.

(1) (2)

(3)

(4)

PP




Purch AB

Grafisk manual version 1.0 1.3 Logotyp: Alternativ

1.3

Logotyp: Alternativ

For vart benchmarkingverktyg Purchrunner
anvander vi oss utav foljande logotyp.
Denna bestar av vart foretagsnamn med

en springande manniska som tillhérande
symbol (1). Symbolen (2) ar det som
kannetecknar verktyget och bor darfor
vara det som foretradelsevis anvands

i kommunikationen for Purchrunner,
endast texten "Purch” (3) bor ddrmed inte
forekomma.

(1)

PURCH &

2 PURCH
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1.4 Logotyp: Felaktig anvandning

14

Logotyp: Felaktig anvandning

Logotypen &r var mest valkanda tillgang
och darfor ar det viktigt att den hanteras
konsekvent och upptrader pa samma satt
vid alla tillfallen.

Logotypen &r att betrakta som en bild som
inte far andras eller férvanskas pa nagot
satt.

Foljande exempel géller dven
monogrammet och Purchrunner.

R

Anvand ej logotyp och monogram
intill varandra.

£ PURCH

Ta bort eller flytta nagot element i
logotypen.

Logotypen far endast roteras Anvanda en bakgrund dar logotyp ej
horrisonellt och vertikalt, ej mer framhavs.
eller mindre an 90 grader.

Andra farg pa ndgot element utéver ~ Andra proportionerna pa logotypen.
de primara alternativt sekundara
versionerna.
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1.5

Logotyp: Frizon & matt

Frizonen visar den tomma ytan

det som minst bor finnas runt om
logotypen. Desto storre marginaler, desto
tydligare framtrader den. Detta ar till for att
starka logotypens tydlighet och integritet,
dér andra objekt inte far stora.

For att logotypen ska vara lasbar finns dven
ett minsta mojliga matt. Logotypen ska vara

minst 20 mm bred for att lasbarhetens skull.

Darefter anvands endast monogrammet, se
sid. 6.
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2.1 Fargpalett: Primar

Purch arbetar grafiskt utifran

en bestamd fargskala som totalt bestar

av fem kuldrer. Dessa ar framtagna for att
visa vdrme, engagemang och transparens.
Morkbla &r var profilfarg som framst bor
anvéndas i var visuella kommunikation for o
att tydliggéra Purch som avsandare, da den PN

beskriver foretaget och bygger en stor del av M o rkb l'a
varumarket.

Gra Gul

Orange och r6d ar vara accentfarger och
kan anvandas for att markera eller belysa
element. Dessa bor anvandas med matta,
vilket innebar att kulorerna till exempel kan RGB: 23, 55,94 RGB: 242, 139, 36 RGB: 214, 83,74 RGB: 242, 242,242 RGB: 251, 218, 51
anvéndas i enstaka fargplattor, i diagram T
eller viktiga detaljer. Anvand den orangea
kulGren i storre skala &n den r6da. Gul far HEX: #17375¢ HEX: #f28b24 HEX: #d6534a HEX: #f2f2f2 HEX: #fbda33
endast forekomma for nér fler farger kravs

for att fortydliga budskap, exempelvis i

diagram.

CMYK: 0.76,0.41,0.00,0.63  CMYK: 0.00,0.43,0.85,0.05 ~ CMYK: 0.00,0.61,0.65,0.16 ~ CMYK: 0.00,0.00,0.00,0.05  CMYK: 0.00, 0.13, 0.80, 0.02

Gra och vit anvands som bas/bakgrund for

att framhava 6vriga kulorer.

REKOMMENDERAD ANVANDNING AV KULORER (UPPSKATTAD SKALA):

5% 15% 40% 40%
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2.2 Fargpalett: Anvandning

2.2

Fargpalett: Anvandning

For god lasbarhet och kontrast anvander

vi oss av fargkombinationer (1) som kan
tillampas i de flesta fall. Morkbla, svart eller
vit typografi bor anvandas vid samtliga fall.
Morkblatt och svart b6r anvandas pa ljus
bakgrund och vit pa moérka bakgrunder.

En accentfarg far inte kombineras med en
annan accentfarg, dock far en accentfarg

av ljusare nyans kombineras med samma
accentfarg (forslagsvis i 20% eller 10%).

Accentfargerna ska framst anvéandas mot en
vit bakgrund eller som tonplattor och skai
huvudsak visas i 100%. Toner av fargerna far
forekomma i mindre utstrackning (2) for att
skapa flera nyanser, d.v.s. i 10%, 20%, 40%,
60% och 80%. For kuldren gra géller mer
utstrackning for morkare nyanser.

Ab

Ab

Ab

100 %

80 %

60 %

40 %

20 %

10 %

60 %

40 %

20 %

10%

40 %

20 %

10%

20 %

10 %

100 %

80 %

60 %

40 %

20 %

10 %
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3.1

Typsnitt: Anvandning

Vara profiltypsnitt &r Lato och Source Sans
Pro. Detta ar valt for att finnas tillganligt,
[attlast och fungera pd bade webb ochii
tryck.

Ett konsekvent anvandande av
profiltypsnitten ger ytterligare karaktar och
igenkanning at Purchs visuella identitet.
For rubriker anvander vi framst Lato Bold
och for brodtexter Source Sans Pro Regular.
Detta anvands dven pa ingresser, bildtexter
samt andra kortare texter.

Dessa finns tillgangligt for samtliga att
ladda ner pa Google Fonts.

Lato Bold

AaBbCcDdEeFfGgHhlilJjKkLI
Mm Nn Oo Pp Qg Rr Ss Tt Uu Vv
Ww Xx Yy Zz A3 A3 O6

1234567890

Sahar ser Lato Bold ut, ett typsnitt
som vi framst anvander for
rubriker.

Source Sans Pro Regular

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI
Mm Nn Oo Pp Qg Rr Ss Tt Uu Vv Ww
Xx Yy Zz A& Ad 06

1234567890

Sahar ser Source Sans Pro Regular

ut, ett typsnitt som vi framst
anvander for brodtexter.

12


https://fonts.google.com/

Purch AB

Grafisk manual version 1.0

3.2 Typsnitt: Exempel

Detta ar en exempeltext for
att visa hur vara typsnitt
bor anvandas

Sed quiae. Lorruntion perspernam, eles
eiciam faceper chillorem que qui omnis
accullis moloria sam repta dolore el

eium volores nam, venimin non nossus

ea volo quaspis aut aut lat illacia aut

Mo con cor accat re voluptius eicipsum
sunte et volupta tionessunt. Id estius.

Mo vent, sedipsapit, consequid que non
consed ma dolest, que dellendae nullaut
omnimus daectatem quam, cuptaspe
voluptae versper uptamendae versperchil
millorrum ex excepe qui nobissi blab
iumque veliberrum num quis maxim aut es
erchillutet et ulpa diti re plabo. Nam aut es
deniendis sint.

“Dundisltati
quo quas
ducipid
eriorumrem
fugit ut aut
eumquia!”

13
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4.1 Grafiskt: Bildsprak

4.1 Bildsprak

Vi efterstravar en kadnsla av 6ppenhet,
enkelhet, stabilitet och tydlighet i var
kommunikation. Vi arbetar darmed med
funktionell form snarare dn dekorativ.
Detta galler bilder och illustrationer, som
bor tillfora innehall och inte finnas som
dekoration.

Vara bilder aterspeglar manniskors gladje

i deras vardagliga arbete inom vard och
omsorg, ett arbete vi underlattar. Detta gor
att bilder inom sjukvarden kombineras med
kontors- och leveransbilder som illustrerar
vart arbete och miljo.

14
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4.2 Grafiskt: Cirkeldiagram

Véra diagram skapas utifran forutbestamda (1) (2) (3)
utseenden. | Office finns fardiga mallar att
anvanda men aven diagram som skapas i
andra programvaror ska folja samma

formgivning.

Ytor fargsatts utifran en bestamd fargpalett @

i en bestdmd ordning (se fargskala nedan).

Nummer 1i listan ar den farg som bor .

tillampas i storst skala i ett cirkeldiagram, Exempeldiagram

nummer 4 i minst (se exempel (1)). Detta ar endast ett exempel
pa hur man inte bér anvénda

F3 rgskala: kulérerna i ett diagram. diagram med text.

1. Orange

2. Réd

3. Gul

4. Morkbla

(2) Samma kulér med olika nyanser
far anvandas i ett diagram. Detta for
att exempelvis fortydliga sifforna inom (4)

ett omrade. (3) Annan fargordning och

en blandning av olika nyanser far ej

forekomma, inte heller da fler alternativ i

diagrammet kravs, for fler alternativ se sid

15. (4) For att belysa siffror kan ddremot lal
olika nyanser av gratt tillampas med en 50%
profilfarg i 100%.

32% 8%

16
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5.2 Grafiskt: Stapeldiagram

4.3

Grafiskt: Stapeldiagram

Vara diagram skapas utifran férutbestamda
utseenden. | Office finns fardiga mallar att
anvanda men dven diagram som skapas i
andra programvaror ska folja samma
formgivning.

Staplar och linjer fargsatts utifran en
bestamd fargpalett i en bestamd ordning (se
fargskala nedan).

Fargskala:
1. Orange
2.Rod
3. Gul
4. Morkbla

(2) Dé fler alternativ kravs kan olika nyanser
av vara profilfarger tillampas. Dessa maste
dock folja var bestimda ordning, med
orange, rod, gul och morkbla.

N

[

Purch 1

Purch 2

Purch 3

Purch 4

4,2

3,4

Purch 1

3,8

26

Purch 2

4,7

33

Purch 3

1,6

Purch 4
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4.4

Grafiskt: Presentationsmaterial

Vi anvander oss av en mall for vart
presentationsmaterial.

Undvik att ha for mycket information pa
varje sida, och minska inte storleken pa
texten for att den ska fa plats. Da ar det
battre att istallet dela upp informationen pa
flera sidor.

Observera att detta endast ar en mall

for presentationer, vilket gor att andra
kompositioner av layouten kan forekomma
for att anpassas efter de material som ska
visas.

18
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6.1 Grafiskt: Presentationsmaterial

4.5

Grafiskt: Visitkort

Detta ar det visitkort som anvands hos
Purch. Informationen som visas i foljande

exempel ska anpassas utefter varje person.

PURCH

FORNAMN EFTERNAMN
Arbetstitel

M fornamn.efternamn@purch.se
T +46(0) 000 - 0000 00

Kungsportsavenyen 37
411 36 Goteborg

www.purch.se

Framsida

Baksida

19
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4.6 Grafiskt: E-postsignatur

Som e-postsignatur anvands foljande
forslag. Arial eller Verdana ar de typsnitt
som rekommenderas, i 10 punkter.

Informationen anpassas utefter varje
person, det som visas ar endast ett exempel.

Med vénliga halsningar,

Fornamn Efternamn
Arbetstitel

PURCH

Telefon: 000 - 000 00 00

E-post: férnamn.efternamn@purch.se

Hemsida: www.purch.se

Adress: Kungsportsavenyen 37, 411 36 Goteborg

20
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